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ВОПРОСЫ К ЗАЧЕТУ 

 

1.  Сущностная характеристика маркетинга . 

2.  Концепции маркетинга. 

3.  Типы маркетинга и факторы их определя-

ющие. 

4.  Виды маркетинга. 
5. Особенности маркетинга организации сфе-

ры рекламы и PR. 
6.  Маркетинговая среда организации сферы 

рекламы и PR. 
7.  Макромаркетинговая среда организации 

сферы рекламы и PR. 
8.  Микромаркетинговая среда организации 

сферы рекламы и PR. 
9.  Внутренняя структура маркетинга органи-

зации сферы рекламы и PR. 
10.  Конкуренция и ее основные виды. 
11.  Пути получения конкурентных преиму-

ществ на рынке рекламы и PR. 
12.  Потребители и факторы, определяющие их 

поведение на рынке рекламы и PR. 
13.  Комплекс маркетинга организации сферы 

рекламы и PR. 
14.  Сегментирование рынка рекламы и PR. 
15.  Маркетинговые стратегии на различных 

сегментах рынка рекламы и PR. 
16. Позиционирование услуг на рынке рекла-

мы и PR. 
17.  Стратегии завоевания и удержания ры-

ночной позиции на рынке рекламы и PR. 
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18. Услуга как элемент комплекса маркетинга 

организации сферы рекламы и PR. 
19. Жизненный цикл услуги организации сфе-

ры рекламы и PR. 
20. Товарная политика организации сферы ре-

кламы и PR. 
21.  Управление конкурентоспособностью 

услуги организации сферы рекламы и PR 
22.  Цена как элемент комплекса маркетинга 

организации сферы рекламы и PR. 
23. Методы ценообразования на услуги в сфе-

ре рекламы и PR. 
24. Разработка ценовой политики организации 

сферы рекламы и PR. 
25.  Стратегии продвижения услуги на рынок 

рекламы и PR. 
29.  Система маркетинговых коммуникаций 

организации сферы рекламы и PR. 
30.  Маркетинговые  исследования в деятель-

ности организации сферы рекламы и PR: понятие, 

виды, этапы. 
31.  Основные источники маркетинговой ин-

формации о рынке рекламы и PR. 
32.  Основные методы маркетинговых иссле-

дований рынка рекламы и PR. 
33.  Стратегическое планирование маркетинга 

организации сферы рекламы и PR. 
34.  Основные стратегии развития организации 

сферы рекламы и PR. 
35.  Содержание плана маркетинга организа-

ции сферы рекламы и PR. 
36. Бюджет маркетинга и основные методы его 
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разработки. 
37.  Организационная структура маркетинга 

фирмы сферы рекламы и PR. 
38. Маркетинговый контроль в организации 

сферы рекламы и PR. 
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